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De�nitivamente é a linha mais completa de Kits do 
mercado, principalmente em Kits de amortecedores.
Segundo a Diretora Comercial, Simone de Azevedo, foi 
inevitável o crescimento da fábrica nesta linha, primeiro 
porque é fabricante do componente mais importante do 

Kit, que é o coxim de borracha e depois porque os distribuidores da marca insistiam 
em uma valorização desta linha com reconhecimento independente do metal-

borracha, e a voz do “povo” , neste caso dos clientes é a “voz” das vendas, e então 
não tínhamos como continuar negando a ampliação desta linha, foi aí que 

nasceu a ideia de batizarmos este “novo” segmento com o nome MOBKITS.

DIREÇÃO MULHER

É a marca que diferencia as pessoas e as organizações. Por isso, 
nada melhor que abordar um assunto de tamanha importância 
para as empresas e pessoas no início de um novo ano. 
Antes de mais nada é fundamental compreender o signi�cado 
de uma marca e os seus diversos papeis na sociedade. Para a 
Associação Americana de Marketing (AMA), marca signi�ca “um 
nome, termo, sinal, símbolo ou design, ou uma combinação de 
tudo isso, destinado a identi�car os produtos e serviços de um 
fornecedor ou grupo de fornecedores para diferenciá-los dos de 
outros concorrentes.” Há vários séculos artesãos já assinavam 
seus trabalhos para se protegerem e diferenciarem seus produ-
tos de outros com qualidade inferior. Hoje a marca possui diver-
sos papéis, dentre eles a possibilidade de:
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As marcas representam uma propriedade legal valiosíssima que 
pode in�uenciar o comportamento dos consumidores, ser 
comprada, vendida e ainda oferecer a segurança de receitas 
futuras e estáveis para o proprietário. 
E é justamente por isso, que uma marca precisa ser cuidada de 
forma singular. Ao mesmo tempo que ela é capaz de criar adep-
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“Pessoalmente precisei usar grande parte desses ensinamentos 
durante a minha carreira e serei eternamente grata. Fui executi-
va de uma empresa por mais de 10 anos. Chegou um momento 
que percebi que algumas pessoas ao se refererirem sobre mim 
diziam “olha lá a Daniela da empresa Sky”. A partir daí passei a 
usar mais o meu sobrenome e a conduzir minhas ações, relacio-
namentos e estudos naquilo que acreditava e que gostaria de 
ser lembrada. Rapidamente a minha marca se sobressaiu. Como 
professora, já ouvi algumas mulheres queixando-se de serem 
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assim por diante.”

Precisamos cuidar muito bem da 
nossa marca! 

O desenvolvimento 
de uma marca

ROTA PRINCIPAL

Iniciamos em setembro a construção de mais um 
galpão na área da fábrica da Mobensani. A previsão é 
que este novo galpão fabricado no sistema pré-
moldado �que pronto  até março de 2011.

Serão aproximadamente 4.000m2 de área construída 
e vão livre de 10 metros de altura e está sendo plane-
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dição para este novo galpão.

Também foi construído um salão de eventos e recrea-
ção exclusivo para os colaboradores, com 2 churras-
queiras (interna e externa), mesas de pebolim, 
dominó, sala de TV e local para leitura. 

Ao lado do salão de eventos está sendo �nalizada a 
quadra de futebol society e que já está sendo 
carinhosamente chamada pelos colaboradores de 
“Arena Amirzão”, em homenagem ao Sr. Amir, Presi-
dente da empresa.

Nesta nova área social a empresa pretende em breve 
realizar um pequeno campeonato de futebol entre 
seus clientes, preparem seus times !

Crescendo no tamanho e principalmente na 
EFICIÊNCIA  

É com esta famosa frase de Fernando 
Pessoa, que resumo esta nova fase da 
empresa, pois a vida é sempre cheia de 
surpresas, os planejamentos são sempre 
necessários e fundamentais, mas não são 
milimetricamente precisos e realizados 
como o planejado e é aí que está a graça em 
VIVER !!!

Nunca pude imaginar que em menos de 3 
anos após a mudança da empresa para Gua-
rulhos, que já seria necessário a ampliação 
da área da fábrica. Realmente por sorte 
nossa, o planejamento da ampliação teve 
que ser adiantado e teremos uma nova área 
de aproximadamente 4.000 m² pronta até 
meados de 2011.

Além da ampliação da parte de galpão, �co 
muito feliz em podermos ter proporcionado 
no ano de 2010 um local para eventos e 
recreação para os nossos colaboradores. 
Acredito que o lazer é fundamental para a 
higiene da mente e uma melhor qualidade 
de vida.

Parabéns a todos os colaboradores, essa 
conquista é de todos nós!

Um abraço a todos e olha aí... até a 
AUTOMEC/2011.

EDITORIAL
Navegar é preciso; 
viver não é preciso! 

Sr. Amir - Diretor

AUTOMEC 2011 
12 - 16 ABRIL 2011
Anhembi  |  São Paulo - SP

Visite-nos nas feiras: 
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